
  מה זה קידום אתרים ?

 

 

, הוא תהליך SEO (Search Engine Optimization)-קידום אתרים אורגני, הידוע גם כ
שמטרתו לשפר את מיקום האתר בתוצאות החיפוש האורגניות של מנועי חיפוש כמו גוגל, 

ויאהו. כתוצאה מכך, יותר גולשים ייחשפו לאתר, מה שיכול להוביל לעלייה בכמות  בינג
 הלקוחות הפוטנציאליים והמכירות.

 

 התהליך כולל מגוון פעולות המתמקדות בשני מישורים עיקריים:

 

SEO On-Page: :אופטימיזציה של האתר עצמו, הכוללת 

  ספציפייםכתיבת תוכן איכותי ורלוונטי לביטוי מפתח 
 שיפור מבנה האתר וחוויית המשתמש 
 שימוש נכון בתגיות מטא וכותרות 
 הוספת תמונות וסרטונים עם תיאור מתאים 
 ועוד 

SEO Off-Page:  בניית קישורים לאתר מאתרים אחרים באיכות גבוהה, הנקראים "קישורים
נכנסים". קישורים אלו מהווים הצבעת אמון עבור גוגל ומראים שהאתר סמכותי ומוכר בתחום 

 שלו.

 

 יתרונות קידום אתרים אורגני:

 :גולשים שמגיעים לאתר דרך תוצאות חיפוש אורגניות הם לרוב  תנועה איכותית
 נות רכישה גבוהות יותר מאשר גולשים שמגיעים דרך מודעות פרסום.בעלי כוו

 :קידום אורגני יכול לעזור להגיע לקהל רחב יותר של גולשים, שכן  חשיפה גבוהה
 האתר יופיע בתוצאות החיפוש עבור ביטוי מפתח רבים.

 :בניגוד לפרסום ממומן, קידום אורגני הוא תהליך ארוך טווח אך  השקעה משתלמת
 יותר, שכן התוצאות שלו נשארות לאורך זמן גם לאחר הפסקת ההשקעה. משתלם

 קידום אתרים אורגני הוא תהליך מורכב ומתמשך, הדורש ידע מקצועי וניסיון. חשוב לציין:

 

 איך גוגל עובד:

 תיאור שלב

. זחילה 1
(Crawling) 

( או Crawlersגוגל משתמש בתוכנות מיוחדות הנקראות "זוחלים" )
 ( כדי לסרוק את האינטרנט ולמצוא דפים חדשים.Spiders"עכבישים" )



. אינדוקס 2
(Indexing) 

לאחר גילוי דפים חדשים, גוגל מאחסן אותם במאגר מידע עצום הנקרא 
 "אינדקס".

. עיבוד 3
(Processing) 

גוגל מנתח את התוכן של כל דף באינדקס, ומנסה להבין את נושא הדף, 
 החשובות בו, איכות התוכן ועוד.מילות המפתח 

. דירוג 4
(Ranking) 

כאשר משתמש מקליד שאילתת חיפוש, גוגל משתמש באלגוריתם 
מתוחכם כדי לדרג את כל הדפים הרלוונטיים באינדקס, ולקבוע איזה דף 

 יוצג בראש תוצאות החיפוש.

. הצגה 5
(Display) 

במגוון גורמים גוגל מציג למשתמש את תוצאות החיפוש, תוך התחשבות 
 כמו מיקום המשתמש, היסטוריית החיפוש שלו והעדפותיו.

 הערה:

 .גוגל משתמש במאות גורמים שונים כדי לקבוע את דירוג הדפים בתוצאות החיפוש 

  אלגוריתם הדירוג של גוגל משתנה כל הזמן, ולכן חשוב להתעדכן באופן שוטף

 בחידושים בתחום קידום אתרים.

 המשפיעים על דירוג אתרים בגוגל:גורמים עיקריים  10

 . תוכן:1

 .איכות התוכן: תוכן מקורי, אינפורמטיבי, רלוונטי ורלוונטי לנושא הדף 

 .רלוונטיות מילות מפתח: שימוש נכון במילות מפתח רלוונטיות לאורך הדף 

 .טריות התוכן: עדכון שוטף של התוכן באתר 

 . מבנה האתר:2

 .ניווט פשוט וקל לשימוש 



  היררכי ברור של הדפים.מבנה 

 .שימוש נכון בכותרות ותגיות מטא 

 . קישורים:3

 :כמות ואיכות הקישורים לאתר שלך מאתרים אחרים. קישורים נכנסים 

 :מבנה קישורים פנימי נכון בין הדפים באתר. קישורים פנימיים 

 . חווית משתמש:4

 .מהירות טעינה של הדפים 

 .התאמה למובייל 

 עיצוב ידידותי למשתמש. 

 . סמכותיות:5

 .וותק הדומיין 

 .מוניטין האתר 

 .פעילות ברשתות חברתיות 

 . אבטחה:6

 שימוש ב-HTTPS. 

 .היעדר תוכנות זדוניות 

 . התאמה מקומית:7

 .מיקום האתר 

 .מיקום הגולשים 

 .שימוש במילות מפתח מקומיות 

 . התנהגות גולשים:8



 .זמן שהייה באתר 

 ( אחוז נטישהBounce Rate.) 

  חוזרים.קליקים 

 . עדכונים אלגוריתמיים:9

 .גוגל מעדכנת את האלגוריתם שלה באופן קבוע, מה שמשפיע על דירוג האתרים 

 . גורמים נוספים:10

 .שם הדומיין 

 .אורך כתובת האתר 

 .שימוש בתמונות וסרטונים 

 .הערות ותגובות של גולשים 

 

 דגשים חשובים ליצירת תוכן איכותי:

 . ערך מוסף:1

  לספק ערך מוסף לגולשים, בין אם זה מידע חדש, פתרון לבעיה, או התוכן צריך

 פשוט חוויה מהנה.

 .חשוב לוודא שהתוכן רלוונטי לקהל היעד ועונה על צרכיו 

 . מקוריות:2

 .כתוכן מקורי וייחודי, אל תעתיקו תוכן מאתרים אחרים 

 .שתף את הידע, הניסיון והתובנות 

 . איכות כתיבה:3

  נכונה, ברורה ותמציתית.להקפיד על כתיבה 



 .להשתמש במשפטים קצרים ופסקאות מסודרות 

 .להימנע משגיאות כתיב ופיסוק 

 . מבנה נכון:4

 כותרות כדי לחלק את התוכן ולשפר את קריאותו.-השתמשו בכותרות ותת 

 .הדגש את הנקודות החשובות באמצעות עיצוב 

 .השתמשו בתמונות, סרטונים כדי להמחיש את התוכן 

 (:SEOם אורגני ). קידו5

 .להשתמש במילות מפתח רלוונטיות לאורך התוכן 

 .לשפר את כותרת הדף ותיאור המטא 

 .קבל קישורים נכנסים לאתר שלך מאתרים אחרים 

 . קריאה לפעולה:6

  עלודד את הגולשים לבצע פעולה כלשהי לאחר קריאת התוכן, כמו להגיב, להירשם

 לניוזלטר או לרכוש מוצר.

 ביצועים:. מעקב אחר 7

 .לעקוב אחר ביצועי התוכן באמצעות כלי ניתוח 

 .לבדוק כל הזמן אילו תכנים פופולריים יותר ומה ניתן לשפר 

 טיפים נוספים:

 .לכתוב בגוף ראשון כדי להתחבר לקהל היעד 

 .להשתמש בשפה פשוטה וקלה להבנה 

 .אפשר להוסיף הומור וסיפורים אישיים כדי להפוך את התוכן למעניין יותר 

 .לכתוב בתדירות גבוהה כדי לשמור על קשר עם הקהל 



יצירת תוכן איכותי היא תהליך מתמשך הדורש השקעה ומאמץ. אך התגמול שווה את 

זה: תוכן איכותי יכול לעזור למשוך לקוחות חדשים, לשפר את המוניטין ולהגדיל את 

 המכירות.
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